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Une initiative de : Avec e financement de : En partenariat avec :
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Etape 1 : Prendre un engagement de principe et le communiquer aux
instances de la campagne
(par mail : chefdeprojet@territoires-ce.fr)

Etape 2 : Adoption d’ une délibération en Conseil d’élus
pour la signature de I'engagement de principe dans la démarche
« Territoires de commerce équitable »

Etape 3 : L’équipe de la campagne enregistre I'engagement de votre
collectivité et vous fait parvenir les éléments sui vants :

- Logo Territoire Candidat et charte d'utilisation ;

- Outils de communication ;

- Guide des « premiers pas » (a partir de novembre 2009) ;

- Invitations aux réunions de formation et d’échanges destinées
aux collectivités engagées dans la démarche ;

- Les codes pour accéder a la partie réservée aux collectivités
sur le site Internet de la campagne.

Etape 4 : Mise en ceuvre des objectifs de la campagne sur le territoire de la
collectivité
Elaboration d’un tableau de bord pour suivre 'avancée de chaque objectif sur votre
territoire.
La collectivité est invitée a mener ces actions en collaboration avec les acteurs locaux du
commerce équitable (tels que les associations locales Artisans du Monde, les groupes
locaux Max Havelaar et les membres de la PFCE) en vue d'atteindre les objectifs.

Etape 5 : Constitution du dossier de candidature pour postule r au titre
« Territoires de Commerce Equitable »
Le dossier de candidature sera étudié par un Jury National qui attribuera le titre si
les 5 objectifs sont atteints par la collectivité.

Etape 6 : Une fois le titre obtenu (pour 3 ans), mettre en ceuvre les criteres de
déploiement.
A partir de ce moment, la collectivité peut communiquer sur son statut de
« Territoire de Commerce Equitable ».
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Parce que le commerce équitable est un des outils les plus efficaces pour favoriser le
développement et l'autonomie des producteurs et travailleurs des pays en développement et
promouvoir le développement durable,

Parce que, compte tenu de I'importance économique des achats publics (qui représentent pres de
15% du PIB en Europe), les collectivités territoriales peuvent contribuer a cette occasion au
développement d'un commerce plus respectueux de 'homme et de son environnement basé sur le
respect des droits fondamentaux et de I'environnement ainsi qu'au développement d'un commerce

équitable permettant la juste rémunération des producteurs,

Parce que la collectivité territoriale nous semble permettre la démultiplication des messages et des
initiatives autour du commerce équitable a travers trois de ses principales fonctions :

La communication de proximité avec les citoyens et les consommateurs,
Le développement économique local,
L’exemplarité de l'institution publique.

En qualité de , je souhaite m’engager a :
Initier la mise en ceuvre des objectifs sur le territoire de la collectivité, en lien avec les acteurs
locaux spécialisés dans le commerce équitable ;

Participer aux réunions organisées avec les autres collectivités engagées ;
Informer les instances de la campagne des actions menées sur le territoire de la collectivité
(en remplissant notamment les « Fiches d’expérience » ;

Etre force de proposition pour I'évolution de la campagne.

Date :
Prénom, NOM du Maire ou du Président de la collectivité territoriale :

6 8

Nom de la collectivité territoriale
Tel. : Fax :
Courriel :

Nom, fonction et courriel de la personne chargée du
projet
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Site : www. terr|t0|res -ce.fr

Une initiative de : | TERR'TU'RES

de commerce équitable
A —

FAIRTHADE
[ MAX HAVELAAR |




+ 38 & & #)"HS




$& & & #)"IH#$

< E IL M! =

Vu le code général des Collectivités Territoriales ;

Vu les engagements des collectivités locales francgaises prises lors du sommet mondial sur
le développement durable a Johannesburg en 2002 ;

Vu la loi 2005-882 du 2 aolt 2005 en faveur des petites et moyennes entreprises, et
notamment son article 60 précisant la définition du commerce équitable ;

Vu le code des marchés publics de 2006, et notamment ses articles 5, 6, 14, 45, 50 et 53 qui
permettent au pouvoir adjudicateur de privilégier des criteres de développement durable
dans ses appels d'offres ;

Vu la résolution du Parlement Européen du 6 juillet 2006 ;

Vu la communication de la Commission Européenne du 5 mai 2009 (qui reconnait
explicitement que les acteurs du commerce équitable ont joué un rdle pionnier en matiere de
développement durable et qui adopte la définition de FINE (FLO, WFTO - ex-IFAT-, NEWS,
EFTA) du commerce équitable) ;

Vu la définition de FINE du Commerce Equitable :

« Le Commerce Equitable est un partenariat commercial, fondé sur le dialogue , la
transparence et le respect, dont I'objectif est de parvenir a une plus grande équité dans
le commerce mondial. Il contribue au développement durable en offrant de meilleures
conditions commerciales et en garantissant les droits des producteurs et des travailleurs
marginalisés, tout particulierement au Sud de la planete. Les organisations du Commerce
Equitable (soutenues par les consommateurs) s’engagent activement a soutenir les
producteurs, a sensibiliser I'opinion et & mener campagne en faveur de changements dans
les regles et pratiques du commerce international conventionnel. »

*kkkkkkk

Considérant le commerce eéquitable comme un outl efficace pour favoriser le
développement et 'autonomie des producteurs et travailleurs des pays en développement et
promouvoir le développement durable,

Considérant le poids économique des achats publics (15% du PIB en Europe) et leur
possible contribution au développement d’un commerce plus respectueux de ’'homme et de
son environnement basé sur le respect des droits fondamentaux et de I'environnement ainsi
gu'au développement d’'un commerce équitable permettant la juste rémunération des
producteurs,



Considérant le potentiel démultiplicateur de I'engagement des collectivités territoriales
autour des axes suivants :

la communication de proximité avec les citoyens et les consommateurs,

le développement économique local,

le développement d'initiatives locales en faveur du commerce équitable,

le réle des collectivités dans la solidarité internationale,

'exemplarité de I'institution publique.

Pour I'ensemble de ces motifs, le Conseil Municipal / Conseil d’élus décide de s’engager
dans la campagne Territoires de commerce équitable et de devenir candidate au titre. Il
s’engage par la méme a développer le commerce équitable sur le territoire de (hom de la
collectivité) car c’est 'un des outils les plus efficaces pour favoriser le développement et
'autonomie des producteurs et travailleurs des pays en développement et promouvoir le
développement durable.

Cette délibération affirme I'attachement de (nom de la collectivité) a promouvoir plus de
justice dans les regles du commerce international.

Le Conseil Municipal/ Conseil d’élus,

DECIDE

D’autoriser Monsieur/Madame le Maire ou le Président a signer 'engagement de principe
dans la démarche « Territoires de commerce équitable » et s’engage a :

initier la mise en ceuvre des 5 objectifs sur son territoire :

Objectif n°1 : voter une délibération dans ce sens et développer les achats de
produits issus du commerce équitable ;

Objectif N2 : de contribuer a I'offre de produits issus du commerce equitable sur
son territoire (notamment aupres des commerces, hotels, restaurants) ;

Objectif n3 : d’inviter les entreprises et organisations clés de son territoire a acheter
des produits issus du commerce équitable ;

Objectif n4 : de communiquer sur ses réalisations et de sensibiliser aux enjeux du
commerce équitable ;

Objectif N5 : de créer un Conseil Local pour le commerce équitable

participer aux manifestations organisées dans le cadre de la campagne Territoires de
Commerce Equitable (et notamment les journées de formation et d’échanges de bonnes
pratigues avec les autres collectivités engagées) ;

Informer les organisateurs de la campagne des actions menées (notamment par le biais
des fiches expériences disponibles sur le site Internet de la campagne) ;

Fait et délibéré en séance.
A (nom de la collectivité) le (date)
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La collectivité engagée dans la campagne Territoires de Commerce Equitable crée le Conseil Local pour
le commerce équitable. Ce Conseil Local est l'instance de dialogue dans laquelle la campagne prend
forme (qui peut étre un groupe de travail).

Composition
Elle pourra y inviter des représentants des structures suivantes (a titre d’exemple) :

Les services de la collectivité concernés par la campagne (selon l'ordre du jour:
développement durable, solidarité internationale et coopération décentralisée, marchés
publics, commerce, communication...) ;

Acteurs locaux du commerce équitable (associations d’éducation et de sensibilisation au
commerce équitable, magasins spécialisés, entreprises) ;

Association locale ou relais Max Havelaar France, Artisans du Monde ou un membre  de la
Plate-Forme pour le Commerce Equitable (PFCE) (cf annuaire fourni) ;

Des représentants d’autres organisations locales , du développement durable, de I'économie
sociale et solidaire, des filieres courtes, des achats éco-responsables etc.

Des associations de commercgants, des syndicats de parents d'éléves, des associations de
solidarité internationale ou d’éducation populaire...

Présidence

Un(e) élu(e) de la collectivité, s'il(elle) le souhaite, pourra assurer la présidence de cette instance. Le(a)
président(e) a pour mission d'animer le groupe de travail et de communiquer le bilan des actions aux
instances de la campagne.

Roéle

Le Conseil Local pour le commerce équitable est chargé :
De dynamiser la campagne : c’est un lieu de production et d’échanges d’'idées pour déployer
les actions sur le long terme ;
Du suivi et de lI'observation des actions menées , en cours afin de recueillir le retour

d’expérience en repérant les actions remarquables réalisées sur le territoire pour alimenter
une capitalisation de I'expérience ;

Il pourra également débattre de sujets liés au commerce équitable : le développement des pays du Sud et
la solidarité internationale, la coopération décentralisée, la production agricole locale...

Fonctionnement
Un compte-rendu sera rédigé a chaque réunion (3 minimum par an).

Le Conseil Local propose des projets et des actions dans le cadre de la mise en ceuvre des objectifs de la
campagne.

Le Conseil Local peut communiquer avec les Conseils des autres collectivités engagée s dans la
campagne via le forum de discussion sur le réseau d'échanges International des campagnes « Fair trade
towns ».
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